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約1,800人のV会員に聞いた！

「夏のセール調査｜年末商戦・ブラックフライデーの消費意識」レポート



2
Copyright © V POINT MARKETING Co., Ltd. All Rights Reserved.

はじめに

本資料「夏のセール調査レポート」を

ダウンロードいただきまして、誠にありがとうございます。

秋～年始のセールへの参加意欲や買い物・節約に関する意識・行動

今回は…

をご紹介します。

今年の夏のボーナス支給状況、夏のセールでの購買行動
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１ 調査概要

夏のセール購買調査 調査概要

調査地域 ：全国 ※令和8年熊本地震の影響により熊本県のみ除外

調査対象者：男女20～69歳のV会員

集計対象数：1,791サンプル

調査期間 ：2026年8月17日（月）～8月21日（金）

実査機関 ：Vポイントマーケティング株式会社

調査方法 ：インターネット調査「Vアンケート」

性別・年代別の構成が日本の人口構成比に近くなるようにサンプルを回収しております。
本調査における性年代の構成比は以下の通りです。

【集計表の表示について】
レポートの性年代別集計表では、

全体との差を下の色で表示しています。

20代 30代 40代 50代 60代 20代 30代 40代 50代 60代

回答者数 1791 155 160 195 219 174 148 154 189 216 181

％ 100.0 8.7 8.9 10.9 12.2 9.7 8.3 8.6 10.6 12.1 10.1

全体
男性 女性
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集計数

全体 1791

男性20代 155

男性30代 160

男性40代 195

男性50代 219

男性60代 174

女性20代 148

女性30代 154

女性40代 189

女性50代 216

女性60代 181

14.8

31.0

27.5

22.6

10.0

6.9

20.9

12.3

12.2

7.4

3.3

28.9

32.3

39.4

39.0

30.6

19.0

27.0

26.0

31.7

27.8

15.5

8.7

5.8

8.8

10.3

11.4

6.9

10.8

9.7

9.5

6.5

6.6

1.6

0.6

3.1

0.0

0.5

1.7

2.7

4.5

1.1

0.9

1.7

27.0

13.5

18.1

21.0

36.5

37.9

18.9

22.7

29.1

32.4

32.0

19.2

16.8

3.1

7.2

11.0

27.6

19.6

24.7

16.4

25.0

40.9

0% 20% 40% 60% 80% 100%

増えた（前年より増加） 変わらない（前年と同水準） 減った（前年より減少）

今年は支給されなかった（前年は支給された） もともとボーナス支給はない（支給対象外） 就労していない

2-1 夏のボーナス支給状況

■ 全体では「前年並み」が最多、男性20~30代では約3割が「増えた」と回答

• 夏のボーナス支給状況は、「変わらない（前年と同水準）」が28.9%で最も多く、「もともとボーナス支給はない」（27.0%）や
「就労していない」（19.2%）が続く。「増えた」は14.8%にとどまる。

• 性年代別では男性20代の31.0%、男性30代の27.5%が「増えた」と回答し、全体のスコアを上回る。

Q4 あなたの今年の「夏のボーナス」支給状況について、あてはまるものをお答えください。
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2-2 夏のボーナスの使い道

■使い道は「貯金・預金」が過半数でトップ。女性20代の「貯金・預金」7割に対し男性20代は「資産運用」過半数超え

• 夏のボーナスの使い道は「貯金・預金」（56.5%）が最多。次いで「資産運用・投資」（26.0%）、「生活費の補填」（24.7%）と手堅い項目が上位。
• 女性20代は「貯金・預金」が71.3%と高い貯蓄志向を示す一方、男性20代は「資産運用・投資」が51.4%。同じ年代でも性別で違いが出ている。

Q5 あなたの今年の夏のボーナスの使い道として、あてはまるものをお答えください。（複数選択可、n=937）

集計数
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男性20代 155 15.5 21.9 12.9 7.1 9.0 7.1 9.0 2.6 0.0 46.5 16.8 11.0 7.1 5.2 3.9 6.5 0.6 27.1

男性30代 160 11.9 16.9 5.6 5.0 7.5 4.4 7.5 3.1 0.6 34.4 24.4 8.1 0.6 2.5 0.0 3.1 1.3 37.5

男性40代 195 5.6 14.9 6.7 3.6 9.2 2.6 9.2 0.5 0.0 32.3 29.7 19.5 3.1 3.1 2.6 2.1 0.5 37.4

男性50代 219 2.7 15.1 4.6 3.2 8.7 3.7 9.6 0.0 0.0 29.7 23.7 20.5 1.4 0.5 1.8 0.9 0.5 44.3

男性60代 174 11.5 16.1 8.0 0.6 7.5 2.9 13.2 0.0 1.1 31.0 20.7 13.8 0.0 0.0 1.1 0.6 1.7 43.7

女性20代 148 14.9 27.0 7.4 12.2 4.1 1.4 11.5 1.4 0.0 31.1 19.6 4.7 16.2 5.4 2.7 2.7 0.7 32.4

女性30代 154 11.0 15.6 4.5 9.1 5.2 1.3 14.9 5.8 0.0 28.6 31.2 12.3 4.5 3.9 1.3 2.6 0.0 38.3

女性40代 189 6.9 21.7 5.8 4.2 4.8 2.6 12.7 1.6 0.0 23.3 30.7 14.8 3.2 2.6 1.6 1.6 1.1 38.6

女性50代 216 10.2 17.1 7.9 2.8 3.2 3.7 9.3 0.0 0.9 18.1 23.1 11.1 1.4 5.1 1.4 4.6 2.3 46.3

女性60代 181 12.7 16.0 3.3 2.8 5.0 2.2 12.2 0.0 0.0 11.6 16.6 11.6 3.3 4.4 0.6 1.7 1.1 49.2

実店舗 オンラインショッピング

9.9

18.0

6.6 4.7 6.4
3.2

10.8

1.3 0.3

28.1
23.8

13.2

3.7 3.2 1.7 2.6 1.0

40.0

0.0

20.0

40.0

60.0

2-3 夏のセールで買い物をした場所

Q6 あなたは今年の夏（6～7月頃）に開催されたセール（百貨店やショッピングモールのセール、
 Amazonプライムデーや楽天お買い物マラソンなど）で買い物をしましたか。買い物をした場所をお答えください。（複数選択可、n=1791）

■「Amazon」「楽天市場」の大手ECサイトが存在感。全体の4割は夏のセールで買い物せず

• 夏のセールの購入場所は「Amazon」（28.1%）と「楽天市場」（23.8%）が実店舗の「ショッピングモール」（18.0%）を上回る。
一方全体の40.0%はセールで買い物をしていない。

• 男性20代は「Amazon」が46.5%と突出、女性30～40代は「楽天市場」が3割超と高い。女性20代はショッピングモール（27.0%）や
ZOZOTOWN（16.2%）も全体と比べ高い。
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集計数 集計数

全体 1074 全体 1074

男性20代 113 男性20代 113

男性30代 100 男性30代 100

男性40代 122 男性40代 122

男性50代 122 男性50代 122

男性60代 98 男性60代 98

女性20代 100 女性20代 100

女性30代 95 女性30代 95

女性40代 116 女性40代 116

女性50代 116 女性50代 116

女性60代 92 女性60代 92

3.3

4.4

6.0

3.3

4.1

2.0

2.0

2.1

4.3

1.7

2.2

1.8

6.2
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1.1
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5.0

6.6

5.7

5.1

5.0

6.3

2.6

5.2

5.4

12.2

15.0

12.0

13.1

10.7

17.3

12.0

11.6

8.6

12.1

9.8

11.3

18.6

15.0

9.0

9.0

14.3

5.0

15.8

7.8

9.5

9.8

12.4

8.8

12.0

20.5

8.2

8.2

11.0

11.6

13.8

13.8

15.2

18.2

13.3

21.0

14.8

18.9

18.4

21.0

17.9

19.8

19.0

18.5

17.7

13.3

12.0

15.6

25.4

15.3

24.0

16.8

19.0

14.7

20.7

17.9

13.3

12.0

16.4

18.0

18.4

19.0

17.9

22.4

23.3

17.4

0% 20% 40% 60% 80% 100%

20万円以上 15万～20万円未満 10万～15万円未満 5万～10万円未満 3万～5万円未満

2万～3万円未満 1万～2万円未満 5千～1万円未満 5千円未満

0.5

1.0

0.8

1.0

1.7

0.5

3.5

0.9

0.5

1.0

0.8

1.0

1.1

1.1

3.1

9.7

5.0

3.3

1.6

1.0

4.2

2.6

0.9

2.2

4.7

5.3

8.0

3.3

2.5

6.1

5.0

6.3

4.3

0.9

6.5

5.2

4.4

4.0

8.2

7.4

1.0

6.0

3.2

5.2

6.9

4.3

8.4

9.7

13.0

7.4

4.9

3.1

12.0

7.4

6.9

10.3

9.8

11.3

11.5

10.0

13.9

12.3

6.1

15.0

15.8

8.6

8.6

10.9

12.5

12.4

12.0

7.4

12.3

12.2

18.0

10.5

12.9

16.4

10.9

53.5

43.4

46.0

54.9

59.0

69.4

43.0

51.6

56.9

56.0

54.3

0% 20% 40% 60% 80% 100%

20万円以上 15万～20万円未満 10万～15万円未満 5万～10万円未満 3万～5万円未満

2万～3万円未満 1万～2万円未満 5千～1万円未満 5千円未満 衝動買いはしていない

2-4 セール購入金額・衝動買い金額

Q8 今年の夏（6～7月頃）に開催されたセールで使った金額、そのうち衝動買い（事前に買う予定のなかったものを購入）した金額の合計をお答えください。

■セール支出額は「2万円未満」が半数超。またセール購入者の半数超が「衝動買いなし」

• セール利用総額は「1万～2万円未満」（18.2%）や「5千円未満」（17.9%）など、2万円未満の利用が計53.7%と過半数を占める。
• セール購入者のうち「衝動買いはしていない」と回答した人が53.5%。男性60代（69.4%）をはじめ、男性は上の年代ほど衝動買いをする人が少ない結果。

Q8S1 【セールで使った金額の合計】 Q8S2 【そのうち衝動買いで使った金額の合計】
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(%)

集計数

ブラック

フライデー

（11月下旬）

クリスマスセール

（12月中旬～下旬）

年末セール

（12月末）

初売り・

新春セール

（1月上旬）

その他 特にない

男性20代 155 47.1 28.4 32.3 27.1 0.0 31.6

男性30代 160 36.3 17.5 21.3 15.0 0.6 46.9

男性40代 195 36.9 20.0 26.7 22.1 0.0 49.2

男性50代 219 28.8 13.2 21.5 17.8 0.9 54.3

男性60代 174 22.4 10.9 16.7 10.9 0.0 60.3

女性20代 148 42.6 23.0 31.8 33.8 0.0 29.7

女性30代 154 38.3 19.5 25.3 25.3 0.0 42.9

女性40代 189 30.2 9.5 21.2 23.3 0.0 56.1

女性50代 216 29.2 10.2 18.5 19.9 0.0 56.0

女性60代 181 17.1 7.7 20.4 17.1 0.6 60.2

32.3

15.5

23.2 20.9

0.2

49.7

0.0

20.0

40.0

60.0

2-5 今後のセール参加意向

Q9 今後、秋～年始にかけて開催される以下のセールについて、積極的に買い物をしたいと思うものをお答えください。（複数選択可、n=1791）

■最も期待が高いのは「ブラックフライデー」、約半数は年始までのいずれかのセールに参加意向

• 今後買い物したいセールは「ブラックフライデー」（32.3%）が首位。次いで「年末セール」（23.2%）、「初売り・新春セール」（20.9%）と続く。
• 全体の約半数は、ブラックフライデー～年始にかけてのいずれかのセールで買い物をしたいと回答。
• 男女20代は全体的に参加意向が高めだが、とくに男性20代で「クリスマスセール」（28.4％）、女性20代で「初売り・新春セール」（33.8％）が全体と比べ高い。
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男性20代 155 45.8 22.6 18.1 38.1 27.1 11.6 9.7 18.7 8.4 0.0 20.6

男性30代 160 42.5 21.3 14.4 36.3 17.5 8.1 5.0 15.0 7.5 0.0 21.3

男性40代 195 40.0 21.5 11.8 29.2 21.0 11.3 6.2 13.3 4.1 0.5 30.8

男性50代 219 42.9 21.5 12.8 33.8 14.6 5.9 4.1 13.7 3.7 0.5 30.6

男性60代 174 29.3 20.1 5.2 29.9 10.3 9.2 5.7 9.2 1.1 0.0 39.7

女性20代 148 40.5 35.8 14.9 49.3 29.1 19.6 8.8 22.3 8.8 0.0 13.5

女性30代 154 52.6 38.3 24.0 46.1 30.5 13.0 7.8 19.5 5.8 0.0 18.8

女性40代 189 50.3 30.2 15.9 37.6 16.4 12.7 7.9 17.5 5.3 0.0 19.6

女性50代 216 48.6 28.7 16.7 40.3 16.7 13.9 6.5 22.2 2.8 0.5 22.2

女性60代 181 44.8 29.8 14.9 37.0 11.0 7.7 7.2 20.4 3.3 0.0 26.0

43.8

26.7

14.7

37.4

18.9
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6.8

17.1

4.9
0.2

24.7

0.0

20.0

40.0

60.0

2-6 セールに求める特典・サービス

■セールに求める特典は「ポイント還元」と「割引クーポン」が2強

• セールに求める特典は「ポイント還元率の高さ・ポイントアップキャンペーン」（43.8%）が最多で、
「割引クーポンの配布」（37.4%）、「無料配送・即日配送などの配送特典」（26.7%）と続く。

• とくに女性30～40代は「ポイント還元率の高さ・ポイントアップキャンペーン」を半数超が求めている。

Q9 今後、秋～年始にかけて開催される以下のセールについて、積極的に買い物をしたいと思うものをお答えください。（複数選択可、n=1791）
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ど

価

格

以

上

の

魅

力

が

感

じ

ら

れ

る

も

の

は

多

少

高

く

て

も

買

う

購

入

・

使

用

後

、

フ

リ

マ

ア

プ

リ

な

ど

で

売

れ

る

も

の

か

ど

う

か

を

重

視

す

る

失

敗

し

た

く

な

い

の

で

、

購

入

前

に

口

コ

ミ

や

レ

ビ

ュ

ー

を

入

念

に

チ

ェ

ッ

ク

す

る

S

N

S

で

流

行

し

て

い

る

商

品

や

限

定

商

品

な

ど

、

話

題

性

が

あ

る

商

品

な

ら

価

格

が

高

く

て

も

あ

る

程

度

許

容

で

き

る 商

品

・

サ

ー

ビ

ス

の

生

産

者

や

従

業

員

な

ど

に

適

切

に

利

益

が

還

元

さ

れ

る

な

ら

価

格

が

高

く

て

も

あ

る

程

度

許

容

で

き

る

似

た

よ

う

な

商

品

で

あ

れ

ば

、

よ

り

価

格

が

安

い

方

を

選

ぶ

い

く

つ

か

の

店

舗

や

E

C

サ

イ

ト

で

価

格

を

比

較

し

て

か

ら

買

う

大

容

量

パ

ッ

ク

を

選

ぶ

、

ま

と

め

買

い

や

セ

ッ

ト

買

い

を

す

る

な

ど

し

て

単

価

を

下

げ

る

新

品

に

こ

だ

わ

ら

ず

、

中

古

品

の

購

入

も

検

討

す

る

外

食

や

総

菜

の

利

用

を

減

ら

し

、

自

炊

で

食

費

を

切

り

詰

め

る

固

定

費

や

サ

ブ

ス

ク

（

定

額

サ

ー

ビ

ス

）

を

見

直

し

た

り

、

増

や

さ

な

い

よ

う

に

す

る

収

入

を

増

や

す

た

め

副

業

や

投

資

を

実

施

、

検

討

す

る

事

前

に

欲

し

い

も

の

の

リ

ス

ト

ア

ッ

プ

を

す

る

な

ど

を

し

て

、

セ

ー

ル

や

ポ

イ

ン

ト

ア

ッ

プ

キ

ャ

ン

ペ

ー

ン

の

開

催

を

楽

し

み

に

待

っ

て

い

る

普

段

の

買

い

物

は

慎

重

に

し

つ

つ

も

、

セ

ー

ル

や

ポ

イ

ン

ト

ア

ッ

プ

キ

ャ

ン

ペ

ー

ン

な

ど

お

得

な

タ

イ

ミ

ン

グ

で

は

積

極

的

に

消

費

す

る

そ

の

他

あ

て

は

ま

る

も

の

は

な

い

男性20代 155 32.3 26.5 4.5 21.9 2.6 2.6 31.0 17.4 16.1 14.8 9.0 13.5 20.6 16.8 16.8 0.0 13.5

男性30代 160 34.4 23.8 4.4 18.1 5.0 3.1 34.4 25.0 20.6 10.6 11.9 15.0 21.3 13.8 20.0 0.0 13.1

男性40代 195 30.8 19.5 3.6 17.4 1.0 0.0 37.4 27.7 14.4 16.4 5.1 13.3 11.3 15.9 19.0 1.0 20.0

男性50代 219 38.4 21.5 1.8 20.1 1.4 3.2 35.2 32.4 12.8 19.6 8.7 9.6 11.4 11.4 16.9 0.0 16.0

男性60代 174 26.4 23.0 1.7 11.5 0.0 2.9 27.0 31.6 11.5 12.6 8.0 9.8 9.2 9.2 9.8 0.0 19.0

女性20代 148 37.2 28.4 3.4 38.5 8.8 4.1 37.2 25.0 20.3 15.5 13.5 16.2 10.1 18.2 25.7 0.7 11.5

女性30代 154 40.9 27.3 5.2 33.8 3.2 2.6 35.7 33.1 21.4 16.9 16.2 16.2 9.7 25.3 25.3 0.0 13.6

女性40代 189 40.7 30.7 5.8 30.7 3.2 4.2 36.5 29.6 20.6 11.1 15.9 10.6 10.6 20.1 22.2 0.5 13.8

女性50代 216 42.6 28.2 3.7 26.4 0.5 3.7 40.7 33.3 20.4 8.8 21.8 15.3 7.4 15.3 21.3 0.5 11.6

女性60代 181 42.0 28.2 1.1 21.5 0.0 1.7 37.0 34.3 15.5 5.0 16.6 8.8 6.6 13.3 19.9 0.6 8.3

お得・納得感で購入・価格許容 安さ・支出減追求 セール期待

36.7

25.6

3.5

23.7

2.3 2.8

35.4
29.3

17.2 13.1 12.7 12.7 11.6 15.7 19.5

0.3

14.1

0.0

20.0

40.0

60.0

2-7 買い物や節約に関する意識・行動

Q13 物価高や値上がりが続く中、あなたは普段のお買い物や節約についてどのようなお気持ちを持っていたり、行動を起こしたりしていますか。
普段から意識・行動していることをお答えください。（複数選択可、n=1791）

■「ポイント・クーポン等を調べてから買う」等、全体的に節約志向顕著。「副業」・「メリハリ消費」の意欲が高い層も

• 普段の行動では「ポイント・クーポンなどお得情報を調べてから買う」（36.7%）と「似たような商品であれば安い方を選ぶ」（35.4%）が上位。
• 男性20～30代は「収入を増やすための副業や投資を実施・検討」が約2割、女性20～30代は「普段は慎重、セール等では積極的に消費」が25%台と、

収入を増やす取り組みやメリハリある消費を行う層も一定数見られる。また女性20～30代は「事前の口コミチェック」が全体と比べ高い。
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2-8 まとめ

■夏のボーナスは「前年並み」最多、主な使い道は「貯金・預金」。ボーナスの増えた若い男性は「資産運用」も。

・全体では「変わらない（前年と同水準）」が28.9%で最も多く、「増えた」は14.8%にとどまる。

・性年代別では男性20代の31.0%、男性30代の27.5%が「増えた」と回答し、全体のスコアを上回る。

・ボーナスの使い道は「貯金・預金」（56.5%）が最多。次いで「資産運用・投資」（26.0%）、「生活費の補填」（24.7%）と手堅い項目が上位。

・女性20代は「貯金・預金」が71.3%と高い貯蓄志向を示す一方、男性20代は「資産運用・投資」が51.4%。同じ年代でも性別での違いがみられる。

■夏のセールは実店舗よりオンラインで。購入金額も「2万円未満」が多く控えめな消費。

・購入場所は「Amazon」（28.1%）と「楽天市場」（23.8%）が実店舗の「ショッピングモール」（18.0%）を上回る。

・購入金額は2万円未満が計53.7%と過半数を占める。また、セール購入者のうち「衝動買いはしていない」と回答した人が53.5%。

■「ブラックフライデー」筆頭に半数は今後のセール参加意向あり。節約一辺倒ではない層もいるが、「ポイント還元や

クーポン」、女性が重視する「口コミ」等、生活者のシビアな節約志向への対応が今後も求められる。

・今後買い物したいセールは「ブラックフライデー」（32.3%）が首位。全体の約半数は年始にかけてのいずれかのセールで買い物したい意向あり。

・セールに求める特典は「ポイント還元率の高さ・ポイントアップキャンペーン」（43.8%）が最多。

・普段の行動では「ポイント・クーポン等お得情報を調べてから買う」（36.7%）と「似たような商品なら安い方を選ぶ」（35.4%）が上位。

女性は若い世代ほど「口コミをチェック」が高く20代で38.5%。

・男性20～30代は「収入を増やすための副業や投資を検討」約2割、女性20～30代は「普段は慎重、セール等では積極的に消費」が25%台と、

収入を増やす取り組みをしたり、節約するだけではないメリハリ消費を行う層も一定存在。
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３ データ販売のご案内

本レポートで使用したアンケート結果は販売しております。

調査・分析名 集計対象数 ご納品物 形式 質問数 価格

夏のセール購買調査 1,791サンプル
【基本納品物】
・単純集計表
・性年代別クロス集計表

エクセル
ファイル

13問
【基本納品物】
1万円（税別）

■アンケート調査項目

集計表をご希望の方はお問い合わせください

集計表をご希望の方はお問い合わせください

質問番号 質問 質問形式

1 性年代 単数回答

2 同居家族 複数回答

3 居住都道府県 単数回答

4 夏のボーナス支給状況 単数回答

5 夏のボーナスの使い道 複数回答

6 夏に開催されたセールで買い物をした店舗・サイト 複数回答

7 夏に開催されたセールで購入したカテゴリ 複数回答

8 夏に開催されたセールで使った金額、衝動買いの金額 単数回答（マトリクス）

9 今後買い物したいセール 複数回答

10 各セールで使ってよいと思う金額 単数回答（マトリクス）

11
セールまで買い控えるカテゴリ、セールに関わらず買いたいカ

テゴリ
複数回答（マトリクス）

12 セールに求める特典・サービス 複数回答

消費・節約意識 13 買い物や節約に関する意識・行動 複数回答（マトリクス）

属性

夏のボーナ

ス・セールに

ついて

今後のセール

について

https://www.vpoint-biz.jp/contact
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４ お問合せ先

分析やリサーチ、レシートキャンペーンに関する
ご相談はお気軽にお寄せください！

ホームページ：https://www.vpoint-biz.jp/

お打ち合わせ予約

お打ち合わせ予約

分析の媒体資料を見る リサーチの媒体資料を見る レシタメの媒体資料を見る

では、ご相談も無料で受付中

https://www.vpoint-biz.jp/
https://www.vpoint-biz.jp/
https://www.vpoint-biz.jp/
https://www.vpoint-biz.jp/request
https://www.vpoint-biz.jp/__/download/67480a4db91549006748d63f/%E3%80%90CCCMK%E3%83%9B%E3%83%BC%E3%83%AB%E3%83%87%E3%82%A3%E3%83%B3%E3%82%B0%E3%82%B9%E3%80%91%E5%AA%92%E4%BD%93%E8%B3%87%E6%96%99-ID-POS%E5%88%86%E6%9E%90.pdf?utime=1764223844
https://www.vpoint-biz.jp/__/download/6748104b36cced0068be2cfc/%E3%80%90CCCMK%E3%83%9B%E3%83%BC%E3%83%AB%E3%83%87%E3%82%A3%E3%83%B3%E3%82%B0%E3%82%B9%E3%80%91%E5%AA%92%E4%BD%93%E8%B3%87%E6%96%99-%E3%83%AA%E3%82%B5%E3%83%BC%E3%83%81.pdf?utime=1764578660
https://www.vpoint-biz.jp/__/download/6989709cc5322a05e99c3127/%E3%80%90CCCMK%E3%83%9B%E3%83%BC%E3%83%AB%E3%83%87%E3%82%A3%E3%83%B3%E3%82%B0%E3%82%B9%E3%80%91%E5%AA%92%E4%BD%93%E8%B3%87%E6%96%99-%E3%83%AC%E3%82%B7%E3%82%BF%E3%83%A1.pdf?utime=1770614940
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